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Evolucion de |la cuota de cadenas

. 12 minutos menos al dia ha sido el consumo de televisién del mes de marzo frente al de febrero; que no cunda el
panico por dos razones, esto es un comportamiento ciclico que tiene su momento algido en verano y 243 minutos
son 4 horas y 3 minutos al dia. Con una gran diferencia la franja de mayor consumo es la de prime time, 82
minutos diarios. Aragon sigue siendo la region de mayor consumo con 263 minutos y Extremadura y Andalucia
siguen en el top 3 del consumo regional. La cuota del sistema analdgico terrestre llegoé al minimo de 11.9% siendo
superada por el cable, es algo normal ya que a partir del dia 10 comenzé el apagon en la dltima fase.

. Desde enero, La 1 pierde cuota cada mes aunque sigue siendo la cadena lider con un 16,9% de share. Sus
cadenas de TDT siguen siendo lideres con casi 10 puntos mas de share que las de Telecinco. Las franjas de
sobremesa, tarde y prime time son sus periodos de mayor fortaleza y todos los targets de adultos tienen a cadena
publica como su primera opcion al igual que ocurre en la mayoria de regiones. En el Top 15 emisiones logra meter
10 de sus programas y como siempre son emisiones de diversa indole (informativos, futbol, series, actualidad o
humor) La 2 pierde 2 décimas por lo que su cuota ha sido 3.5%.

=  Telecinco ha cerrado por debajo del 15% de share, exactamente 14.4%. Como aspecto mas positivo cabe resaltar
que es lider en la franja del late night. Sus cadenas de TDT mantienen la segunda posicion y aunque no ha sido
lider para ningun target sus mayores seguidoras son las mujeres. Es la primera opcion en Canarias y en el Pais
Vasco. CSl da el relevo a Gran Hermano en el Top 15.

=  Antena 3 es la cadena mas perjudicada por la fragmentacion, respecto al mes de marzo del afio pasado su cuota
es 3,5puntos inferior y ha sido superada por las autondmicas. Los jovenes siguen siendo su mejor target y
curiosamente los niflos el peor. Confirmando que la audiencia no respalda a la cadena, no ha tenido ninguna
emision en el Top 15.

= Pese a que Cuatro gana tres decimas de share no es suficiente argumento para mantenerse por delante de La
Sexta que si hay visto incrementada su audiencia de la mano del futbol y de la Formula 1.

=  Con el apagon analdgico en marcha, las tematicas de TDT vuelven a crecer situando su cuota en 14,6%, incluso
por encima de Telecinco. Los nifios y jovenes siguen siendo los mayores consumidores de estas cadenas. Clan
TV, Disney Channel y Neox han sido las mas vistas. Entre las de pago dominan Fox y AXN.
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Share por cadenas (%)
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Individuos 4+ afios.
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Evolutivo por Sistema de Distribucion (%)
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB, Target: Ind. 4+
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Minutos de visionado

Minutos de Visionado por Persona /dia
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Ind. 4+

—PRIME TIME

—LATE NIGHT

Minutos por CC.AA.

Aragén 263
Extremadura | 263
Andalucia | 258
Baleares | 255
Cataluiia | 249
Valencia | 248
Py | 243
Euskadi | 240
Castilla Mancha | 239
Castilla Le6n | 239
Asturias | 236
Murcia | 233
Canarias | 232
Madrid | 228
Navarra | 225
La Rioja | 216
Cantabria | 213
Galicia | 209

(Ambito del ranking: Espafia)

Zesmamedia



Evolucion del Share dia a dia

Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Individuos 4+ afios.
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Evolucion del Share por cadenas (%)

Marzo 2009 — Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Individuos 4+ afos.
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Cuota de los grupos nacionales de TDT

Marzo 2010
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* La cadena de TDT Hogar 10, perteneciente a La Sexta, pas6é a denominarse Gol TV se ha convertido en tematica de pago.

Base: Ve TV a través de TDT
Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Ind. 4+
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Evolucion de la cuota de los grupos
nacionales de TDT
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Ind. 4+
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Share consolidado por franjas (%)

Marzo 2010

(Lunes a Domingo)
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Individuos 4+ afos.
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Comparativo share segun targets

Marzo 2010
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Cadena lider por regiones

Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: Espafia. Target: Individuos 4+ afios.
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Share Consolidado por Regiones (%
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Fuente: Kantar Media. Ambito: Espafia. Target: Individuos 4+ afios.
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Share por cadenas autondmicas

Marzo 2010
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*Cadenas autondmicas registradas por Kantar Media
Fuente: Kantar Media
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Lider por franjas y dias

Marzo 2010
TOTAL DIA MARNANA SOBREMESA TARDE NOCHE 1 NOCHE 2 MADRUGADA
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB
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Ranking de programas

Marzo 2010
N N T
FUTBOL:AMISTOSO. FRANCIA-ESPARA 03/03/2010 101|101
2 AGUILA ROJA Lal 04/03/2010 4 130 130 | 29.9
3 POST FORMULA 1:G.P.BAHREIN La6° 14/03/2010 1 121 | 121 | 376
4 PELICULA DE LA SEMANA: DEJA VU Lal 14/03/2010 4 118 87 20.7
5 FUTBOL L.ESPARNOLA La6° 06/03/2010 5 115 |60 | 158
6 FUTBOL L.CAMPEONES Lal 16/03/2010 2 113 92 | 217
7 FORMULA 1:G.P.BAHREIN La6® 14/03/2010 4 112 |42 | 307
8 TELED. FIN DE SEMANA 2 Lal 07/03/2010 8 99 76 | 204
9 LA HORA DE JOSE MOTA Lal 05/03/2010 8 98 81 | 204
10 ESPARIOLES EN EL MUNDO Lal 02/03/2010 10 90 |51 | 149
12 ENTREVISTA AL PRESIDENTE DEL GOBIERNO Lal 08/03/2010 1 86 |ge | 186
14 TELEDIARIO 2 Lal 01/03/2010 20 83 170 | 181
15 COMANDO ACTUALIDAD Lal 24/03/2010 10 80 160 | 160

Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB
* No se consideran emisiones cuya duracién sea menor a 15’ .
* El dia y la fecha de los programas que tienen mas de una emisién corresponden a la emisién de maxima audiencia z.smomed|0



Top 5 programas por target

Segun Audiencia Media(%)
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FUTBOL:L.ESPANOLA:R.MADRID-SEVILLA
POST FORMULA1:G.P.BAHREIN
FORMULAL:G.P.BAHREIN
FUTBOL:L.CAMPEONES:SEVILLA-CSKA

245
15.6
15.3
15.3
451

Mujeres 16+

Lal AGUILA ROJA 16.1
Lal FUTBOL:AMISTOSO:FRANCIA-ESPANA | 16.0
Lal AGUILA ROJA 16.0
Lal AGUILA ROJA 15.6
Lal AGUILA ROJA 14.7

Jovenes 13 a 24 Nifios de 4 a 12
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A3
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16 EROEC[DO S
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ClanTV

ClanTV

ClanTV
Lal
Lal

BOB ESPONJA
BOB ESPONJA

BOB ESPONJA
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9.3
9.2
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB
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Audiencia media de Canales Tematicos (000)
Top 15 Marzo 2010

Tematicas TDT Total Dia Tematicas pago

CLANTVE 191 FOX
DISNEY CHANNEL
ANTENA.NEOX

LASIETE GOLTV

FDF-T5 73 CALLE B

ANTENA NOVA 12 PARAMOUNT COMEDY
INTERECONOM IA COSMOPOLITAN
TELEDEPORTE PLAYHOUSE DISNEY
VEO7 C+LIGA
24 HORAS CANAL HOLLYWOOD
CNN+ DISCOVERY
SONY TV EN VEO C HISTORIA
40 LATINO NICK
3024 TCM

SUPER3 EXTREME TEUVE

Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Ind. 4+
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Amas de casa



Evolucion del share dia a dia

Amas de casa Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Amas de casa
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Evolucion del share dia a dia

Amas de casa Marzo 2009 — Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Amas de casa
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Share Consolidado por Franjas (%)

Marzo 2010

Amas de casa
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Fuente: Kantar Media. Ambito: PyB. Target: Amas de casa
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Cadena lider por regiones

Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: Espafia. Target: Amas de casa
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Share Consolidado por Regiones (%

Amas de casa Marzo 2010
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Fuente: Kantar Media. Ambito: Espafia. Target: Amas de casa
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Lider por franjas y dias

Amas de casa Marzo 2010
TOTAL DIA MARNANA SOBREMESA TARDE NOCHE 1 NOCHE 2 MADRUGADA
(7-14h) (14-17h) (17-20h30) (20h30-24h) (24-26h30) (2h30-7h)

LUNES TEMATICAS
1) 1 1 1

MARTES TEMATICAS
B 1 e 5 5

MIERCOLES TEMATICAS
1 1 1 1

JUEVES TEMATICAS TEMATICAS
o o o o TDT TDT

VIERNES TEMATICAS
1 1 1 1 1

SABADO TEMATICAS " TEMATICAS
TDT o AN DT

DOMINGO TEMATICAS TEMATICAS
e - & 9 @

TOTAL SEMANA TEMATICAS
1 1 1 1

Fuente: Kantar Media. Ambito: Espafia. Target: Amas de casa
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Jovenes (13 a 24 anos)



Evolucion del share dia a dia

Jovenes 13-24

Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24
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Evolucion del share por cadenas (%)

Marzo 2009 — Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24
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Share Consolidado por Franjas (%)

Jovenes 13-24
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24
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Cadena lider por regiones

Jovenes 13-24

Marzo 2010

TEM. TDT

Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24

** Cantabria, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente
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Share Consolidado por Regiones (%

Jovenes 13-24 Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24
** Cantabria, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente
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Lider por franjas y dias

Joévenes 13-24 Marzo 2010
TOTAL DIA  MARNANA SOBREMESA TARDE NOCHE1 | NOCHE2 | MADRUGADA
(7-14h) (14-17h) (17-20h30) (20h30-24h) | (24-26h30) (2h30-7h)
e 5 6 @ 6
MARTES > b o
MIERCOLES A I A
JUEVES o o 0 1
VIERNES A 1
SABARO A
DOMINGO A 5
SEMAN A

Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Jovenes 13 - 24
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Zesmamedia

Anexo
Ninos (4 a 12 anos)



Evolucion del share dia a dia

Ninos 4-12

Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Nifios 4 - 12
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Evolucion del share por cadenas (%)

Nifios 4-12 Marzo 2009 — Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Nifios 4 - 12

Zesmamedia



Share Consolidado por Franjas (%)

Nifios 4-12 Marzo 2010
(Lunes a Domingo)
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TOTAL DIA MANANA SOBREMESA TARDE PRIME TIME NOCHE
(7-14h) (14-17h) (17-20.30h) (20.30-24h) (24-26.30h)

ETVEl @lLa2 DA3 BT5 BCUATRO ELA SEXTA OAUTON B TEMATICAS TDT O TEMATICAS PAGO OLOCAL OOTRAS

Fuente: TNS . Ambito: PyB. Target: Nifios 4 - 12
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Cadena lider por regiones

Nifos 4-12 Marzo 2010

TEM. TDT

Fuente: TNS . Ambito: Espafa. Target: Nifios 4 - 12
** Cantabria, Extremadura, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente
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Share Consolidado por Regiones (%)

Nifios 4-12 Marzo 2010
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Fuente: TNS . Ambito: Espafa. Target: Nifios 4 - 12
** Cantabria, Extremadura, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente
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Lider por franjas y dias

Nifios 4-12 Marzo 2010
TOTAL DIA MANANA SOBREMESA TARDE NOCHE 1 NOCHE 2 MADRUGADA
(7-14h) (14-17h) (17-20h30) (20h30-24h) (24-26h30) (2h30-7h)
LUNES
A
MARTES S
MIERCOLES —
o 5
g
JUEVES
VIERNES
SABADO cuatre’
DOMINGO =
"
_—
TOTAL
SEMANA

Fuente: TNS . Ambito: Espafa. Target: Nifios 4 - 12
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