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� 12 minutos menos al día ha sido el consumo de televisión del mes de marzo frente al de febrero; que no cunda el 
pánico por dos razones, esto es un comportamiento cíclico que tiene su momento álgido en verano y 243 minutos 
son 4 horas y 3 minutos al día. Con una gran diferencia la franja de mayor consumo es la de prime time, 82 
minutos diarios. Aragón sigue siendo la región de mayor consumo con 263 minutos y Extremadura y Andalucía 
siguen en el top 3 del consumo regional. La cuota del sistema analógico terrestre llegó al mínimo de 11.9% siendo 
superada por el cable, es algo normal ya que a partir del día 10 comenzó el apagón en la última fase.

� Desde enero, La 1 pierde cuota cada mes aunque sigue siendo la cadena líder con un 16,9% de share. Sus 
cadenas de TDT siguen siendo líderes con casi 10 puntos más de share que las de Telecinco. Las franjas de 
sobremesa, tarde y prime time son sus periodos de mayor fortaleza y todos los targets de adultos tienen a cadena 
pública como su primera opción al igual que ocurre en la mayoría de regiones. En el Top 15 emisiones logra meter 
10 de sus programas y como siempre son emisiones de diversa índole (informativos, fútbol, series, actualidad o 
humor) La 2 pierde 2 décimas por lo que su cuota ha sido 3.5%.

� Telecinco ha cerrado por debajo del 15% de share, exactamente 14.4%. Como aspecto más positivo cabe resaltar 
que es líder en la franja del late night. Sus cadenas de TDT mantienen la segunda posición y aunque no ha sido 
líder para ningún target sus mayores seguidoras son las mujeres. Es la primera opción en Canarias y en el País 
Vasco. CSI da el relevo a Gran Hermano en el Top 15.

� Antena 3 es la cadena más perjudicada por la fragmentación, respecto al mes de marzo del año pasado su cuota 
es 3,5puntos inferior y ha sido superada por las autonómicas. Los jóvenes siguen siendo su mejor target y 
curiosamente los niños el peor. Confirmando que la audiencia no respalda a la cadena, no ha tenido ninguna 
emisión en el Top 15.

� Pese a que Cuatro gana tres décimas de share no es suficiente argumento para mantenerse por delante de La 
Sexta que si hay visto incrementada su audiencia de la mano del fútbol y de la Formula 1. 

� Con el apagón analógico en marcha, las temáticas de TDT vuelven a crecer situando su cuota en 14,6%, incluso 
por encima de Telecinco. Los niños y jóvenes siguen siendo los mayores consumidores de estas cadenas. Clan 
TV, Disney Channel y Neox han sido las más vistas. Entre las de pago dominan Fox y AXN. 

Evolución de la cuota de cadenas 



Share por cadenas (%)

Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Individuos 4+ años.
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Evolutivo por Sistema de Distribución (%)

Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB, Target: Ind. 4+
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Ind. 4+
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Evolución del Share día a día

Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Individuos 4+ años.
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Individuos 4+ años.

Evolución del Share por cadenas (%)
Marzo 2009 – Marzo 2010 
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Ind. 4+
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Individuos 4+ años.
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: España. Target: Individuos 4+ años.
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* No se consideran emisiones cuya duración sea menor a 15’
* El día y la fecha de los programas que tienen más de una emisión corresponden a la emisión de máxima audiencia
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Anexo 
Amas de casa



Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Amas de casa
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Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Amas de casa
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Temáticas TDT

Temáticas pago

Locales

Evolución del share día a día



Share Consolidado por Franjas (%)
Marzo 2010 

(Lunes a Domingo)

Fuente: Kantar Media. Ámbito: PyB. Target: Amas de casa
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5,54,95,25,3 4,55,1

TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA
(14-17h)

TARDE
(17-20.30h)

PRIME TIME
(20.30-24h)

NOCHE
(24-26.30h)

La1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMATICAS TDT TEMÁTICAS PAGO LOCAL OTRAS

Líder

Amas de casa



Marzo 2010

Fuente: Kantar Media. Ámbito: España. Target: Amas de casa

AUTONÓMICAS

+

+

AUTONÓMICAS

Cadena líder por regiones



Marzo 2010
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AND ARA AST BAL CAN CANT CLM C.LEON CAT EUS EXT GAL MAD MUR NAV VA L RIO

La1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMATICAS TDT TEMÁTICAS PAGO TV LOCAL OTRAS

Líder
Amas de casa

AUTAUT

Share Consolidado por Regiones (%)

Fuente: Kantar Media. Ámbito: España. Target: Amas de casa



TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA
(14-17h)

TARDE
(17-20h30)

NOCHE 1
(20h30-24h)

NOCHE 2
(24-26h30)

MADRUGADA
(2h30-7h)

LUNES TEMÁTICAS 
TDT

MARTES TEMÁTICAS 
TDT

MIÉRCOLES TEMÁTICAS 
TDT

JUEVES TEMÁTICAS
TDT

TEMÁTICAS
TDT

VIERNES TEMÁTICAS 
TDT

SÁBADO TEMÁTICAS 
TDT

TEMÁTICAS 
TDT

DOMINGO TEMÁTICAS 
TDT

TEMÁTICAS 
TDT

TOTAL SEMANA TEMÁTICAS 
TDT

Marzo 2010Amas de casa

Fuente: Kantar Media. Ámbito: España. Target: Amas de casa

Líder por franjas y días 



Anexo

Jóvenes (13 a 24 años)



Marzo 2010
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TVE1 La2 T5 A3 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMÁTICAS TDT TEMÁTICAS PAGO

Jóvenes 13-24

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24

Evolución del share día a día



Marzo 2009 – Marzo 2010

Líder Mensual

10,5 10,3 10,7 9,4 8,8 9,6 10,5 10,6 10,6 10,9 12,7 11,7 10,9

3,1 3,3 2,8 2,7 3 2,7 2,4 2,3 2,4 2,4 2,3 2,5 2,2

18,5 18,8 19,4 19,5 18,9 17,8 16,6 16,8 16,8 16,7 15,3 16,1 14,9

13,8 13,5 13,4 14,1 12,3 13,5 15,3 14,3 13,9 14 14,7 14,5
13,2

14,9 15 14,2 13,3
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13,8 14,3 13,9 14,1 15,1 15,8 15 16,7 19,5

8,1 7,9 7,7 8,5
9,4 8,9 8,6 8,7 8,5 7,2 8 7,4 7

1,4 1,7 1,1 1
0,9 0,9 0,7 0,5 0,4 0,3 0,3 0,3 0,2

4,34,54,74,53,73,73,40 0 0,2 0,5 3,1 3,8

MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Autonómicas

Temáticas TDT

Temáticas pago

Locales

Jóvenes 13-24

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24

TDTTDT

Evolución del share por cadenas (%)



Share Consolidado por Franjas (%)
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8,4
5,5 8 6,9 6,5

0,2
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7,3
11,2 5,9
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15,6

20,3
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18,7

7
0,2

5,23,54,35,5 3,44,2

TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA
(14-17h)

TARDE
(17-20.30h)

PRIME TIME
(20.30-24h)

NOCHE
(24-26.30h)

TVE1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMÁTICAS TDT TEMÁTICAS PAGO LOCAL OTRAS

Líder

Jóvenes 13-24

TEM. TDT TEM. TDT

Marzo 2010
(Lunes a Domingo)

TEM. TDT TEM. TDT TEM. TDT

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24



Marzo 2010
Jóvenes 13-24

** Cantabria, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente 

TEMÁTICAS

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

T
E

M
. T

D
T

TEM. TDT

TEM. TDT

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24

Cadena líder por regiones



Marzo 2010
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AND ARA AST BAL CAN CLM C. LEON CAT EUS EXT GAL MAD MUR VAL

TVE1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMÁTICAS TDT TEMÁTICAS PAGO TV LOCAL OTRAS

Líder

Jóvenes 13-24

T. TDTT. TDT T. TDT

** Cantabria, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente 

T. TDT T. TDTT. TDTT. TDT T. TDT T. TDT T. TDT T. TDT T. TDT

Share Consolidado por Regiones (%)

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24



TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA

(14-17h)
TARDE

(17-20h30)

NOCHE 1
(20h30-24h)

NOCHE 2
(24-26h30)

MADRUGADA

(2h30-7h)

LUNES

MARTES

MIÉRCOLES

JUEVES

VIERNES

SÁBADO

DOMINGO

TOTAL 
SEMANA

Marzo 2010Jóvenes 13-24

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDTTem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Jóvenes 13 - 24

Tem. TDT

Tem. TDT Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Auton.

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Líder por franjas y días 



Anexo 
Niños (4 a 12 años)



Marzo 2010
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TVE1 La2 T5 A3 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMÁTICAS TDT TEMÁTICAS PAGO

Niños 4-12

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Niños 4 - 12

Evolución del share día a día



Marzo 2009 – Marzo 2010

Líder Mensual
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MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR

Autonómicas

Temáticas TDT

Temáticas pago

Locales

Niños 4-12

TDT TDT TDTTDTTDTTDTTDTTDT TDT TDTTDTTDTTDT

Evolución del share por cadenas (%)

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Niños 4 - 12



Marzo 2010
(Lunes a Domingo)

4,3
16,2

6,3
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7,1
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8,6 8,6
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8,3
42,1
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0,1

5,44,95,95,2 4,75,2

TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA
(14-17h)

TARDE
(17-20.30h)

PRIME TIME
(20.30-24h)

NOCHE
(24-26.30h)

TVE1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMÁTICAS TDT TEMÁTICAS PAGO LOCAL OTRAS

LíderNiños 4-12

TEM. TDT TEM. TDT TEM. TDT TEM. TDTTEM. TDT TEM. TDT

Fuente: TNS . Ámbito: PyB. Target: Niños 4 - 12

Share Consolidado por Franjas (%)



Marzo 2010Niños 4-12

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

** Cantabria, Extremadura, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente 

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TEM. TDT

TE
M

. T
D

T

TEM. TDT

Fuente: TNS . Ámbito: España. Target: Niños 4 - 12

TEM. TDT

Cadena líder por regiones



Marzo 2010
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AND ARA AST BAL CAN CLM C.LEON CAT EUS GAL MAD MUR VAL

TVE1 La2 A3 T5 CUATRO LA SEXTA AUTON TEMATICAS TDT TEMÁTICAS PAGO TV LOCAL OTRAS

LíderNiños 4-12

T. TDT T. TDT T. TDT T. TDTT. TDT T. TDT T. TDT T. TDTT. TDT T. TDT T. TDTT. TDTT. TDT

Share Consolidado por Regiones (%)

** Cantabria, Extremadura, Navarra y La Rioja no aparecen por haber una Muestra insuficiente 

Fuente: TNS . Ámbito: España. Target: Niños 4 - 12



TOTAL DÍA MAÑANA
(7-14h)

SOBREMESA

(14-17h)
TARDE

(17-20h30)

NOCHE 1
(20h30-24h)

NOCHE 2
(24-26h30)

MADRUGADA

(2h30-7h)

LUNES

MARTES

MIÉRCOLES

JUEVES

VIERNES

SÁBADO

DOMINGO

TOTAL 
SEMANA

Marzo 2010Niños 4-12
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Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. TDT

Tem. PagoTem. TDT

Tem. TDT

Tem. Pago

Tem. Pago

Fuente: TNS . Ámbito: España. Target: Niños 4 - 12

Líder por franjas y días 


